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Tytułem wprowadzenia…
 Najpopularniejsze e-sklepy to księgarnie

 (Merlin.pl, Wysyłkowa.pl, Empik.com, Amazon.com),*

 Ok. 40% internetowych nabywców kupuje w Sieci książki i 
czasopisma (2006),*

 Książki sprzedaje ok. 10% internetowych sklepów:*

• ok. 330 księgarń*(2006)

• ok. 250 wg W. Chmielarza (2004)**

• 488 wg katalogu portalu Wirtualna Polska (17 września 2007)

* Elektroniczna gospodarka w Polsce: raport 2006. Pod red. M. Kraski. [online]. Poznań 2007. 
** Chmielarz W.: Charakterystyka i ocena wybranych księgarni internetowych w Polsce. W: Konkurencyjność 
polskiej gospodarki w warunkach członkostwa w Unii Europejskiej. Pod red. P. Bożyka. Warszawa 2004.





  

Katalog vs Katalog

Katalogi

Ilustracje

Recenzje

Rozdział

Streszczenie

BibliotekaKsięgarnia 
internetowa

Opis książki



  

Plan prezentacji

Zakres badania
Techniki wyszukiwania
Kryteria wyszukiwania
Kryteria sortowania
Rekord w bazie danych
Katalogi

Podsumowanie

82 polskie księgarnie – 
ponad 20% zarejestrowanych 
w katalogu Wirtualnej Polski 

w dniu 16 marca 2007 r. 



  

Techniki wyszukiwania
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Kryteria sortowania
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Rekord – cz. 1
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Rekord – cz. 2
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Katalogi 
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Podsumowanie
1. Niedostateczna informacja o książce:
• chaotyczny opis, 
• nieprecyzyjna charakterystyka rzeczowa,
• podkreślanie cech fizycznych książki,
• brak dodatkowych informacji: spisów treści, 

fragmentów książek, opinii czytelników.

1. Skromna liczba kryteriów wyszukiwania 
informacji.

2. Brak dodatkowych usług:
• ostatnio przeglądane książki,
• zapisywanie kryteriów wyszukiwania.

Brak wspólnego 
standardu danych 

uniemożliwia wymianę 
informacji między 

wydawcami, 
hurtowniami, 
księgarniami i 
bibliotekami.

ONIX
w bibliotece

ONIX
wydawcy

Online Information 
Exchange

file:///J:/in/jachimczyk__rhpffh0wayozl94itwb9ow7knd123534_temp.odp/onix_short.pdf
file:///J:/in/jachimczyk__rhpffh0wayozl94itwb9ow7knd123534_temp.odp/onix_short.rtf


  

Dziękuję za uwagę



  

Księgarnia internetowa
Wg Instytutu Logistyki i Magazynowania
Sklep internetowy to punkt sprzedaży prowadzący handel 

elektroniczny w Internecie pod unikatowym adresem www, 
udostępniający interaktywny formularz, za pomocą którego 
konsument składa zamówienie dokonując wyboru produktu lub 
usługi na podstawie podanych informacji (w tym ceny) oraz 
formy płatności.

Elektroniczna gospodarka w Polsce: raport 2006. Pod red. M. Kraski. [online]. Poznań 2007.

Wg mnie
To każdy sklep, który wykorzystuje Internet do sprzedaży towarów 

czy usług: przedstawia swoją ofertę i przyjmuje zamówienia 
drogą elektroniczną.



  

ONIX w bibliotece – cz. 1



  

ONIX w bibliotece – cz. 2



  

ONIX w bibliotece – cz. 3


